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ANALIZA RYNKU I PROGNOZY ROZWOJU NA LATA 2023-2028
WPŁYW INFLACJI I WOJNY W UKRAINIE 



Opis raportu

Do głównych czynników, które w najbliższych latach wpływać będą na rozwój rynku artykułów 
wyposażenia wnętrz zaliczyliśmy czynniki makroekonomiczno-demograficzne, popytowe  
i podażowe, prawne oraz związane z sytuacją na rynku mieszkaniowym w Polsce. 

Jak wynika z prognoz PMR, otoczenie makroekonomiczne nie będzie sprzyjające dla rozwoju 
rynku handlu detalicznego artykułami wyposażenia wnętrz w latach 2023-2024, a sytuacja  
zmieni się dopiero w 2025 r. kiedy jego wpływ będzie umiarkowanie pozytywny. 

Jednocześnie, jednym z kluczowych wyzwań dla rynku obecnie oraz w nadchodzących latach 
pozostanie kwestia wzrostu cen. Według badań PMR, zdecydowana większość (86%) Polaków 
deklaruje, że inflacja jest powodem ograniczania zakupów, przy czym wydatki na remonty  
i przemeblowania ogranicza czterech na 10 badanych. Po rekordowym wzroście inflacji  
w 2022 r., utrzyma się ona na zbliżonym (w ujęciu średniorocznym) poziomie w 2023 r.  
Ceny na rynku handlu detalicznego artykułami wyposażenia wnętrz również wzrosną, choć  
niżej niż tempo inflacji ogółem. 

Lata 2022-2024 przyniosą również spadek rozpoczętych budów, a także mieszkań i domów 
oddanych do użytkowania. Według naszych prognoz, dopiero od 2025 r. liczba mieszkań 
oddawanych do użytkowania ponownie będzie się zwiększać w wyniku wzrostu popytu  
na kredyty hipoteczne oraz wzrostu realnego dochodu rozporządzalnego Polaków. 

W horyzoncie prognozy PMR do 2028 r. rynek artykułów wyposażenia wnętrz nominalnie będzie 
wzrastał, jednak jego realne wzrosty będą znacznie ograniczone w latach 2023-2024. Poszczególne 
kanały sprzedaży artykułów wyposażenia wnętrz będą rozwijać się w różnym tempie.  
Sklepy stacjonarne pozostaną najważniejszym miejscem sprzedaży artykułów wyposażenia 
wnętrz w Polsce, choć ich udział w wartości rynku będzie systematycznie spadał.

Kompletną analizę wraz z prognozami rozwoju można znaleźć w najnowszym raporcie PMR  
,,Handel detaliczny artykułami wyposażenia wnętrz w Polsce 2023”.

https://mypmr.pro/products/handel-detaliczny-artykulami-wyposazenia-wnetrz-w-polsce
https://mypmr.pro/products/handel-detaliczny-artykulami-wyposazenia-wnetrz-w-polsce


Szczegóły na temat raportu

Główny cel 
Przedstawić kompleksową charakterystykę rynku 
artykułów wyposażenia wnętrz wraz z prognozami 
jego rozwoju.

Celami dodatkowymi raportu 
było zidentyfikować: 

 z kanały sprzedaży artykułów wyposażenia wnętrz  
oraz przedstawić prognozy ich rozwoju

 z kluczowe czynniki i trendy na rynku artykułów  
wyposażenia wnętrz (makroekonomiczne,  
mieszkaniowe, popytowe, podażowe, prawne)

 z wartości poszczególnych kategorii artykułów  
wyposażenia wnętrz

 z zachowania kupujących artykuły wyposażenia  
wnętrz w tym ich segmentacja

Jakie informacje zawiera raport?
 z wartość rynku w latach 2019-2022 wraz z prognozami jego  
  rozwoju do roku 2028

 z struktura rynku w latach 2019-2022 wraz z prognozami rozwoju  
  do roku 2028 w podziale na kanały sprzedaży 

 z prognoza zmiany cen na rynku artykułów wyposażenia wnętrz 
  i innych czynników makroekonomicznych i demograficznych 

 z prognozy dotyczące sytuacji na rynku mieszkaniowym  
  i kredytów hipotecznych

 z remonty wykonane przez Polaków w ciągu ostatniego roku  
  i plany remontowe

 z profil konsumenta kupującego artykuły wyposażenia wnętrz

 z główni gracze na detalicznym rynku artykułów wyposażenia  
  wnętrz, w tym w podziale na kanały sprzedaży



Zakres czasowy: ............................   Lata 2019-2022

Perspektywa prognoz: ..........  Lata 2023-2028

Zakres przestrzenny: ...............   Polska

  ZAKRES RZECZOWY

 z artykuły wyposażenia wnętrz

 z kategorie produktowe, w tym:
 | meble 
 | tekstylia domowe 
 | oświetlenie 
 | dekoracje
 | ogród i balkon 
 | przechowywanie i wyposażenie
 | akcesoria łazienkowe

  ZAKRES PRZEDMIOTOWY 
 z wartość rynku

 z struktura całkowitej wartości rynku w podziale  
na kanały sprzedaży: 

 | sieci sklepów specjalistycznych 
 | sieci DIY 
 | wielkopowierzchniowe sklepy spożywcze 
 | internet 
 | inne typy sklepów  

 z struktura całkowitej wartości rynku w podziale  
na kategorie produktowe

 z prognozy dla całego rynku oraz dla kanałów sprzedaży

Zakres rzeczowy i przedmiotowy



PROGNOZY
Na potrzeby raportu sporządzono długoterminowe prognozy rozwoju 
rynku z wykorzystaniem modeli ekonometrycznych oraz 10 letnich 
szeregów czasowych. Prognozy obejmują okres 2023-2028. 

Raport zawiera prognozy następujących wskaźników:

 z PKB per capita oraz realna dynamika PKB
 z inflacja CPI oraz cen artykułów wyposażenia wnętrz
 z średnioroczna stopa bezrobocia BAEL oraz realna dynamika   
   przeciętnego miesięcznego wynagrodzenia brutto w Polsce
 z realna dynamika dochodu rozporządzalnego gospodarstw  
   domowych w Polsce oraz konsumpcji prywatnej
 z liczba rezydentów w Polsce oraz udziały poszczególnych  
   grup demograficznych

W raporcie znajdują się również długoterminowe prognozy rozwoju       
rynku mieszkaniowwego, obejmujące w szczególności:

 z liczbę rozpoczętych budów 
 z liczbę mieszkań i domów oddanych do użytkowania
 z wysokość średniorocznej stopy procentowej WIBOR
 z dynamikę liczby udzielonych kredytów hipotecznych 
 z nominalną dynamikę wartości udzielonych kredytów hipotecznych 

Dodatkowe informacje o raporcie

PROFIL KONSUMENTA 
 z czas i zakres ostatniego remontu, w tym rodzaje  
   remontowanych pomieszczeń i rodzaj  
   przeprowadzonych prac

 z koszt i źródło finansowania przeprowadzonego  
  remontu

 z plany remontowe, w tym dotyczące rodzajów  
  remontowanych pomieszczeń i zakresu  
  przeprowadzonych prac

 z planowany budżet remontowy

 z preferowane miejsca zakupu artykułów  
  wyposażenia wnętrz

 z ścieżka zakupowa artykułów wyposażenia wnętrz

 z planowane zakupy artykułów wyposażenia wnętrz



Na jakie pytania odpowiedzi znajdą Państwo w raporcie?

 z Ile wart jest rynek artykułów wyposażenia wnętrz w Polsce?

 z Jakie są prognozy dla rynku artykułów wyposażenia wnętrz  
w Polsce na najbliższe pięć lat?

 z Jakie są dominujące trendy na rynku artykułów wyposażenia 
wnętrz w Polsce?

 z W jaki sposób inflacja oraz sytuacja na rynku mieszkaniowym 
wpływają na rynek artykułów wyposażenia wnętrz w Polsce?

 z Jaka jest realna dynamika rynku artykułów wyposażenia wnętrz?

 z Jakie są największe kategorie artykułów wyposażenia wnętrz?

 z Jaki jest udział kanału internetowego w sprzedaży artykułów 
wyposażenia wnętrz?

Wraz z raportem otrzymają Państwo najważniejsze  
dane do samodzielnej agregacji w arkuszu Excel.

Korzyści z zakupu raportu

https://mypmr.pro/products/handel-detaliczny-artykulami-wyposazenia-wnetrz-w-polsce
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