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Opis raportu

Celem raportu jest kompleksowa analiza rynku OTC w Polsce oraz przedstawienie prognoz jego rozwoju.

Zakres raportu obejmuje wielkoscC rynku wyrazong wartoscig sprzedazy brutto.

Raport zawiera w szczegolnosci informacje na temat:

rozmiaru rynku OTC: wartosc sprzedazy sklepow stacjonarnych i aptek stacjonarnych,

Jak rowniez podmiotow funkcjonujgcych w internecie: aptek internetowych i sklepow RYNEK OTC
internetowych (w przypadku suplementow diety) W POLSCE
@ rozmiaru sprzedazy w wybranych kategoriach OTC, w poszczegélnych kanatach

dystrybucji: w sklepach stacjonarnych i aptekach, podmiotow funkcjonujacych
W INnternecie

prognoz rozwoju dla rynku i jego kanatow dystrybucji (sklepow stacjonarnych
| aptek, sklepow internetowych, aptek internetowych) na lata 2022-2027 wraz z analiza
najwazniejszych czynnikow, ktore beda oddziatywac na rynek w okresie prognozy

uwarunkowan rynkowych | trendow dtrugoterminowych

rognozy rozwoju
022-2027

zachowan konsumenckich, w tym dotyczgcych czestosci i miejsca zakupow: trendow,
cech kupujacych, zmian zachowan w ostatnim czasie, plandow zakupu poszczegolnych
kategorii, czynnikow wyboru poszczegolnych kanatdw, sytuacji, w jakich kupowane s3
leki OTC | suplementy diety

rozmiaru rynku dla kilkunastu najbardziej interesujacych kategorii produktowych
W podziale na kanaty sprzedazy.

Wszystkie kalkulacje | prognozy w raporcie zostaty przygotowane z uwzglednieniem

aktualnych trendow | wydarzen, w tym inflacji analizowanych produktow oraz wojny
w Ukrainie 1 migracji do Polski.
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O firmie

® 25 AT DOSWIADCZENIA

® UNIKALNE PROGNOZY
ROZWOJU RYNKOW

® MULTIDYSCYPLINARNY ZESPOL

PMR jest jedng z wiodgcych firm badawczo-analitycznych w Polsce.

Oferujemy raporty branzowe a takze ustugi lbadania rynku i prognozowania
w Polsce oraz krajach Europy Srodkowo-Wschodnie;.

Specjalizujemy sie w sektorach farmaceutyczno-medycznym, budownictwa,
IT i telekomunikacji oraz handlu detalicznego.

Obliczamy rozmiary rynkow i opracowujemy prognozy ich rozwojul.

Potrzeba doktadnej informacji powoduje, ze w naszej pracy krzyzujemy dane
ze zrodet pierwotnych i wtornych. W powigzaniu z naszym ponad 25-letnim
doswiadczeniem, umozliwia to osiggniecie bardzo duzej precyzji wynikow.

Nasza metoda pozwala badac niszowe segmenty rynku, trudne
do zanalizowania przy zastosowaniu standardowych metod.

Dostarczamy unikalne prognozy rozwoju rynkow w obszarze ekonomicznym,
technologicznym | spotecznym. ldentyfikujemy growne tendencje oraz
wydarzenia powodujgce zmiany na rynku w krotkim 1 drugim okresie.

Nasz multidyscyplinarny zespot sktada sie z socjologow, ekonomistow,
ekonometrykow oraz badaczy jakosciowych | ilosciowych.

A PMR

Patrzymy na rynki kompleksowo, aby dostarczac¢ firmom niezbedne
informacje przydatne w planowaniu strategicznym i operacyjnym
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Szczegoty na temat raportu

Giowny cel Zakres rzeczowy raportu

Kompleksowa analiza rynku OTC w Polsce oraz przedstawienie Ze wzgledu na kategorig 1l. Preparaty stosowane dla

. . terapeutyczna — kilkanascie poprawy stanu stawow,
prognoz jego rozwojt Nnajbardziej interesujacych KOSCI | miesni
. . . ) . Kategorir 12. Preparaty stosowane dla
Cele dodatkowe obejmujq Idél‘ltYflk&CjQ% 1. Lekiiinne preparaty gastryczne: ooprawy stanu uktadu
. i o | na trawienie, zgage Itp. nerwowego (srodki
pespektyw rozwoju dla poszczegolnych miejsc sprzedazy nasenne, uspokajajace
. sroduktow OTC 2. Preparaty na watrobe antydepresyine)
i . . : , e 3. Probiotyki
rozmiarow sprzedazy poszczegolnych kategorii OTC (w aptekach, 13. Preparaty stosowane dla
sklepach i intrenecie) i czynnikow wptywajacych na ich rozwoj 4. Preparaty wielowitaminowe, poprawy funkcji drog
witaminowe, mineralne MOCzZOWYych

cech pacjentow kupujacych produkty OTC

5. Witamina D 14. Preparaty poprawiajgce
tendencji w zakresie wyboru poszczegdlnych kategorii 6. Magnez, réwniez w kombinadj ;tan WJfOSéW, skory
oroduktowych, zmian i kryteriow wyboru miejsc sprzedazy tych 7 wit. B6 i potasem | paznokci
Kategoril 7. Preparaty na przeziebienie 15. Krople do oczu
planéw zakupu poszczegélnych kategorii produktowych. 8. Tabletki do ssania na bol gardta 16. Plastry

| chrypke 17. Mleka dla dzieci
Zakres czasowy: ... 2018-2022 9. Kwasy omega oraz trany 18. Produkty na bazie CBD
Perspektywy prognoz: . . 2022-2027 10. Leki przeciwbolowe

Zakres przestrzenny:... ... Polska
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Szczegoty na temat raportu

/e wzgledu na miejsce sprzedazy: ® prognozy rozwoju dla rynku i jego kanatow Dystrybucja
dystrybuc]i (sklepdw stacjonarnych 1 aptek,

® sklepy stacjonarne | 9 .
4 J sklepow internetowych, aptek internetowych)

® CzestosC I miejsca zakupow:
analiza trendow

® aptekistacjonarne na lata 2022-2027 wraz z analiza

® internet (apteki i sklepy internetowe) najvvngniejs/zych Czynnikow, kt.ére 0ea] ) CZYhniki vvybcrg poszezegolnyen
oddziatywac na rynek w okresie prognozy mMiejsc sprzedazy

/e wzgledu na status produktu: S - .

ok ) Charakterystyka pacjenta/klienta ® najczescie wybierane miejsca
o |ekiOTC ) Zakupu (siecl apteczne vs apteki
| ® Czestosc zakupow poszczegolnych kategori indywidualne, sieci detaliczne
® suplementy diety | cechy demograficzne kupujacych  drogeryjne)
® Inne produkty (w pr;ypadku ® zmiany zachowan w wyniku aktualnych
wybranych kategorii) trendow rynkowych, np. inflacji —

stopien rezygnacji z zakupu lekow OTC

Zakres przedmiotowy raportu | .
P wy rap | suplementow diety

® rozmiar rynku OTC — wartosc , .
e plany zakupu poszczegolnych kategori

Sprzedazy sklepow stacjonarnych
| aptek, podmiotow funkcjonujgcych Jrocuktowych
W INnternecie: aptek internetowych ® sytuacje, w jakich kupowane sg poszczegolne
| sklepow internetowych (w przypadku kategorie (spontanicznie/w sposob
suplementow diety) zaplanowany)

® rozmiar sprzedazy w wybranych e zmiany w wielkosci opakowan (powody)

kategoriach OTC, w poszczegodlnych
kanatach dystrybuciji: w sklepach
stacjonarnych | aptekach, podmiotow
funkcjonujacych w internecie ® grupy produktow, ktore kupowane sg wspolnie

® 0soby, dla ktorych kupowane sg poszczegolne
grupy lekow
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Krolewska 57
30-081 Krakow

+48 12 340 51 30

Joanna Kaim

Business Development Manager

sales@pmrcorporate.com
www.pmrmarketexperts.com

Joanna.kaim@pmrcorporate.com
tel: +48 609 128 202




